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Empresarios apostam em equipamentos turisticos

A apresentacdo da associagao
foi aproveitada também para
mostrar o renovado Hotel da
Baleeira. Alvo de uma profun-
da remodelagao que Ihe permi-
tiu obter a classificagao de 4
estrelas, o empreendimento
ganhou, inclusivamente, uma
nova denominagao, passando
a responder pelo nome de
Memmo Baleeira Hotel. Apés a
realizacao de um investimento
de 15 milhdes de euros, pas-
sou a contar com 105 quartos,
seis suites, um spa, onde os
servicos vao desde uma sim-
ples massagem até tratamen-
tos especificos realizados por
especialistas. Entretanto,
ainda decorrem as obras de
ampliacao de uma zona onde
ficarao disponiveis mais 33
suites, de um e dois quartos e
kitchnette.

O hotel manteve a sua traga
original e conta agora com
condigdes para fazer uma forte
aposta no turismo de familias,
desporto e natureza, bem
como entrar na rota de organi-

zagbes de conferéncias, even-
tos e reunides. Para isso foi
projectado um espago com
vérias salas com flexibilidade
para acolher eventos de peque-
na dimensdao (10 partici-
pantes) até aos que envolvem
até 120 pessoas.

Mas os investimentos na ver-
tente turistica no concelho nao
ficam por aqui. O Martinhal
Beach Resort and Residences
devera, em breve, apresentar
um hotel de charme de 5
estrelas e a Aldeia da Pedralva
prevé a abertura do seu
empreendimento no préximo
ano. Até la ira concluir o
processo de conversao de uma
parte das cerca de 40
habitacdes adquiridas, muitas
delas abandonadas e extrema-
mente  degradadas, num
espaco que se espera seja um
exemplo Unico no pais, ao
nivel do turismo de natureza. A
Alma Verde Village & Spa é
outro dos  socios da
PromoSagres e apresenta as
primeiras casas ecolégicas da

regido, premiadas interna-
cionalmente, e que a elas
prevé juntar um hotel, um spa
e diversos outros equipamen-
tos de apoio.

Destaque ainda para os
Condominios da Aldeia que
estao a desenvolver um projec-
to turistico de caracteristicas
inovadoras e com um projecto
de arquitectura que conta com
a assinatura de nomes presti-
giados como Eduardo Souto
Moura, Joao Luis Carrilho e
Joao Alvaro Rocha.

Curioso é também o facto de
um dos membros fundadores
da associagdo PromoSagres
ser a Sociedade Central de
Cervejas e Bebidas, provavel-
mente com o intuito de asso-
ciar ainda mais a imagem da
cerveja 'Sagres', de que & pro-
prietaria, ao local que |he deu
0 nome.

Para além destes, a associacao
conta com, pelo menos, mais
sete associados, abrangendo
areas como a hotelaria, a
restauracdo e o imobiliario.
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Empresarios lancam associaciao para
promover Sagres

A PromoSagres nasceu oficialmente e ja langou um logotipo que vai servir como base de todas as ac¢oes de promocao de Sagres
que irdo seguir-se. Secretario de Estado do Turismo defendeu parcerias publico-privadas.

Foi na presenga do secretario
de Estado do Turismo,
Bernardo Trindade, que se

procedeu a apresentagao
pablica e oficial da
PromoSagres, Associagao

Empresarial para a Promogao
de Sagres.

Segundo o seu presidente,
Joao Corréa Nunes, o que os
empresarios do concelho pre-
tendem com esta iniciativa é
darem o seu contributo para
que "Sagres cresga susten-
tadamente, respeitando a sua
esséncia e o que tem de
absolutamente tnico, a nivel
nacional, ndo repetindo tan-
tos erros por outros feitos". E
que, considera este dirigente
associativo, "o correcto e har-
ménico desenvolvimento das
sociedades onde estao inseri-
das as empresas & crucial
para a sua propria satde, no
médio e longo prazo".

A constituicao da associagao
nasceu do empenho de algu-
mas empresas ligadas a
Sagres e, ao longo dos Ulti-
mos meses, outras foram
aderindo a ideia, mantendo-
se a porta aberta para as que
quiserem fazer parte do
grupo. Os tempos mudaram
e, defende Jodo Corréa
Nunes, actualmente ja nao é
possivel aos empresarios
ficarem numa posicdo de
“tudo esperar do Estado e
tudo dele reclamar".

Em vez disso, o que se pre-
coniza é que haja uma colab-
oragao cada vez maior com
entidades publicas, a nivel
nacional e local. E nesse sen-
tido que é justificada a pre-
senca da Camara de Vila do

Consultivo. No fundo, o que
se pretende &, em conjunto,
desenvolver acgbes de pro-
mogao e dinamizagao de
Sagres, procurando atrair
mais visitantes e, dessa
forma, aumentar as receitas
das empresas, a taxa de
emprego e melhorar o nivel
de vida da populagao local.
Mas para que iSs0 seja pos-
sivel & necessario, alertou
Jodo Corréa Nunes, que as
entidades competentes
desenvolvam accoes de
restauro, requalificagdo e
dinamizagao dos equipamen-
tos historico e culturais da
freguesia, como o Farol do
Cabo de Sao Vicente, a
Fortaleza do Beliche e a de
Sagres.

Por seu lado, o secretario de
Estado do Turismo, Bernardo
Trindade, destacou as virtual-
idades das parcerias entre
entidades publicas e privadas
e 0 bom momento que o sec-
tor turistico atravessa.

Um destino com muitos
segredos por descobrir

A primeira tarefa levada a cabo pela asso-
ciagao foi a concepgdo de uma marca
para Sagres. Produzido por uma agéncia
de design, o simbolo “inspira-se nas car-
acteristicas da regido, presentes em todo
o patrimoénio historico e ambiental, que se
pretende projectar para o futuro".

O lema escolhido "Secretamente Sua",
com versoes em portugués e inglés, fun-
ciona como um convite para a descober-
ta, por parte dos visitantes nacionais e
estrangeiros, dos muitos segredos que
Sagres tem para desvendar. A natureza
selvagem, o mar e o patriménio histérico

sdo, naturalmente, os elementos essenci-
ais a que esta associagao ira recorrer para
elaborar futuras campanhas de pro-
mogao. Um dos proximos passos da
estratégia definida é a elaboracao, a curto
prazo, de um calendario cultural e
desportivo para o concelho e a concepgao
e divulgacao de materiais de divulgacao
turistica. A este nivel, o que se pretende,
dizem os seus responsdveis, é captar "um
turismo de qualidade®, que funcione nao
apenas no Verdo, como acontece em
muitos pontos do Algarve, mas ao longo
de todo o ano.
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