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PROMOSAGRES vai criar um calendario anual de cultura e desporto

Central de Cervejas quer
promover regido de Sagres

Hugo Real
hreal@economicasgps.com

A Central de Cervejas jun-
tou-se a um conjunto de
empresas (ver caixa) para
criar a PromoSagres, uma
associacdo empresarial
sem fins lucrativos, que
tem como objectivo “con-
tribuir para a promogio e
divulgacao de Sagres como
destino turistico-e de inves-
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_ timento”, adiantou ao Dia-

sicionamento distinto
da restante oferta do
Algarve. Ou seja, dina-
mizar a regido através
de “um desenvolvimen-
to sustentado, que mante-
nha as particularidades sin-
gulares da zona”, diz a mes-
ma fonte. Assim, a Promo-
Sagres promete “manter os
valores e os hibitos locais,

SAGRES INVESTE
NO RAGUEBI

A prestacdo da Seleccao
Nacional de raguebi no
Mundial de Paris (na foto
jogo contra a Itdlia) continua
atrazer dividendos a
modalidade. Depois das
Marcas que se associaram
aos ‘Lobos’, a Sagres decidiu
apostar num patrocinio a
cinco equipas. Durante trés
epocas a marca vai estar
presente nos treinos, jogos,
equipamentos e sites do
Instituto Superior de
Agronomia, do Clube
Desportivo de Direito, do
Centro Desportivo
Universitario de Lisboa, do
SL Benficaeda

Belenenses.

promovendo as especifici-
dades da regido e a qualida-
de das suas condigdes e
ofertas turisticas”. O pri-
meiro passo para a concre-
tizacdo desta meta foi dado
com a criacio de uma mar-
ca para a regiao, que agora
vai desenvolver um “calen-
dério anual cultural e des-
portivo, bem como a cria-
¢do de alguns materiais de
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Logotipo da Regifio de Sagres,
desenvolvido pela Mola Ativism.

comunicagio e promogio
turistica”
Desporto, artes e habitos lo-
cais 30 as areas que a “curto
e médio prazo vio ser alvo
de um conjunto de accoes
pensadas para reforgar os la-
cos de residentes e turistas
comaregiao”
O capital para a concretiza-
¢do deste projecto vem das
empresas fundadores, que
VA0 pagar uma quota mensal
(de 500 euros) a PromoSa-
gres. Os 30 mil euros oriun-
dos desta contribuicio vio

de da operacio”, que vai
procurar “parceiros
quer em entidades es-
tatais quer nas empre-
'sas privadas (entre as
quais os fundadores)
pard financiar os diver-
s0s eventos que a Promo-
. Sagres se propoe realizar.
A identidade visual da Re-
gido de Sagres foi desenvolvi-
da pela Mola Ativism. Jd a co-
municacdo dos seus eventos
estard a cargo da Imago.m

A pagar a “operacionalida-

rio Econdmico fonte das re-

lagdes institucionais da

empresa. A associacio

quer dinamizar.a-re-

gido durante todo o

ano, mas com um po- ~
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Os outros
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SOCIOS
E A PromoSagres conta
com cinco socios
fundadores , entre os quais
estd a Central de Cervejas,
através da marca Sagres.
Além da empresa dirigida
por Alberto da Ponte, a
associagdo foi constituida
pelo Condominios da Aldeia,
pelo Martinhal Beach
Resort and Residences, pelo
Memmo Baleeira Hotel e
pela PontaL aia, empresas
que “devido & sua ligagao a
Vila de Sagres” quiserem
contribuir para o
desenvolvimento da regido.
A Camara Municipal da Vila
do Bispo faz parte do
Conselho consultivo da
associagdo, que tem ainda
outros sdcios. Alma Verde,
Aldeia da Pedralva e
Portugal Immobilien sdo
alguns dos exemplos.




